CURSOS
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APRENDIZAGEM
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Curso: A INFLUENCIA DA PROPAGANDA NO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
Aluno(a): FILIPE EZRA FREIRE DE SAs ALVES LIRA

Carga Horaria: 110 Horas 22}5(1855908
Tipo: Capacitagéo/Atualizagéo 02/06/2016 & 16/06/2016
Aproveitamento: 10,0 Cert. N° 2016-55D5-ECAOQ

Situacéo: Aprovado

L Contetdo do Curso
1 - CONCEITO DE MARKETING; 2 - A ATUACAO DO MARKETING SOBRE OS ANSEIOS DO CLIENTE PARA CONSTRUIR A PROPAGANDA,; 3 -
CONCEITO DE PROPAGANDA; 4 - HISTORICO DA PROPAGANDA; 5 - A PROPAGANDA E SEU PAPEL DIVULGADOR; 6 - ESTRATEGIAS DE
DIVULGAGAO DA PROPAGANDA; 7 - VEICULOS DA PROPAGANDA,; 8 - METODOS DA PROPAGANDA; 9 - A PROPAGANDA E A SUA INFLUENCIA
NO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR; 10 - EVOLUCAO DAS NORMAS RELACIONADAS COM A PUBLICIDADE; 11 - CONSTRUGAO DA
MARCA; 12 - RELAGAO ENTRE MARCA E PRODUTO, COM ENFOQUE NO CONSUMIDOR; 13- PUBLICIDADE ENGANOSA; 14 - PUBLICIDADE
ABUSIVA ; 15 - VALOR DA MARCA (BRAND EQUITY) PARA OS CONSUMIDORES; 16 - CONSIDERAGOES FINAIS

Base Legal: Lei N° 9394/96, Art 40, Resolugdo CNE/CEB N° 6/2012, Art. 25°. Decreto 5154/2004, Art. 3°.

Autenticar em: https://www.ovumdoc.com/

Cadigo de Autenticagdo: Certificado gerado eletronicamente.

Local e Data de Emissdo: Ananindeua, 21/06/2026

Mantenedora: OVUMTEC CONSULTORIA EM TECNOLOGIA E EDUCACAO LTDA (CNPJ: 10.910.194/0001-16)

Enderecgo: TV WE 33, Nimero 1, EDIF PATIO CIDADE NOVA SALA 02, Cidade Nova, Ananindeua, Par4 CEP 67.133-185 Telefone: (11)5199-4483

Prof-Me, zelilénG_ Domelas Assinatura do Aluno

CPF4582.619.202-91
Diretor




CURSOS

HISTORICO

E um Programa de Formac&o Continuada que da acesso a cursos livres através da internet em vérias areas do conhecimento, disponibilizando
contetdos no formato de texto e video disponiveis na internet, além de indicac&o de livros e bibliotecas publicas virtuais, a fim de aprimorar os
conhecimentos dos alunos. Aos concluintes que solicitarem é emitido um certificado, que comprova sua participacdo no curso.

INFORMAC}OES DA MANTENEDORA

MISSAO
Compartilhar conhecimentos disponiveis na rede mundial de computadores.

Raz&o Social: OVUMTEC CONSULTORIA EM TECNOLOGIA E EDUCACAO LTDA

Nome Fantasia: OVUMTEC

CNPJ: 10.910.194/0001-16

Endereco: TV WE 33, Numero 1, EDIF PATIO CIDADE NOVA SALA 02, Cidade Nova, Ananindeua, Pard CEP 67.133-185
Fundada em 18/05/2009

Contetdo do Curso

1 - CONCEITO DE MARKETING; 2 - A ATUAGAO DO MARKETING SOBRE OS ANSEIOS DO CLIENTE PARA CONSTRUIR A PROPAGANDA; 3 -
CONCEITO DE PROPAGANDA; 4 - HISTORICO DA PROPAGANDA; 5 - A PROPAGANDA E SEU PAPEL DIVULGADOR; 6 - ESTRATEGIAS DE
DIVULGAGAO DA PROPAGANDA,; 7 - VEICULOS DA PROPAGANDA; 8 - METODOS DA PROPAGANDA; 9 - A PROPAGANDA E A SUA INFLUENCIA
NO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR; 10 - EVOLUGAO DAS NORMAS RELACIONADAS COM A PUBLICIDADE; 11 - CONSTRUGAO DA
MARCA; 12 - RELACAO ENTRE MARCA E PRODUTO, COM ENFOQUE NO CONSUMIDOR; 13- PUBLICIDADE ENGANOSA; 14 - PUBLICIDADE
ABUSIVA ; 15 - VALOR DA MARCA (BRAND EQUITY) PARA OS CONSUMIDORES; 16 - CONSIDERAGCOES FINAIS




